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市区町村名 愛媛県大洲市愛媛県大洲市愛媛県大洲市愛媛県大洲市    

担当部署 産業経済部産業経済部産業経済部産業経済部    商工産業課商工産業課商工産業課商工産業課    

電話番号 （０８９３）２４－１７２２ 

 

１ 取組事例名 

大洲ええモンセレクション認定制度大洲ええモンセレクション認定制度大洲ええモンセレクション認定制度大洲ええモンセレクション認定制度    

２ 取組期間 

平成２４年度～（継続中）平成２４年度～（継続中）平成２４年度～（継続中）平成２４年度～（継続中）    

３ 取組概要 

    大洲市で製造または加工される商品、収穫される農林水産物について、基準に適合する品質等を備えた大洲市で製造または加工される商品、収穫される農林水産物について、基準に適合する品質等を備えた大洲市で製造または加工される商品、収穫される農林水産物について、基準に適合する品質等を備えた大洲市で製造または加工される商品、収穫される農林水産物について、基準に適合する品質等を備えた

ものを「大洲ええモンセレクション」として認定し、地域を代表する産品として重点的に支援を行うことものを「大洲ええモンセレクション」として認定し、地域を代表する産品として重点的に支援を行うことものを「大洲ええモンセレクション」として認定し、地域を代表する産品として重点的に支援を行うことものを「大洲ええモンセレクション」として認定し、地域を代表する産品として重点的に支援を行うこと

により、認知度を高め、地域産品の流通拡大と地域産業の活性化を図るとともに、認定品を通して市全体により、認知度を高め、地域産品の流通拡大と地域産業の活性化を図るとともに、認定品を通して市全体により、認知度を高め、地域産品の流通拡大と地域産業の活性化を図るとともに、認定品を通して市全体により、認知度を高め、地域産品の流通拡大と地域産業の活性化を図るとともに、認定品を通して市全体

のイメージアップを図るのイメージアップを図るのイメージアップを図るのイメージアップを図る。。。。    

４ 背景・目的 

    大洲は、豊富な農林産物大洲は、豊富な農林産物大洲は、豊富な農林産物大洲は、豊富な農林産物、、、、畜産物、川魚や山海の幸など、畜産物、川魚や山海の幸など、畜産物、川魚や山海の幸など、畜産物、川魚や山海の幸など、四季それぞれ四季それぞれ四季それぞれ四季それぞれのののの豊か豊か豊か豊かなななな食材食材食材食材やややや独自の独自の独自の独自の風土・風土・風土・風土・食食食食

文化文化文化文化等等等等、、、、他に誇れる沢山の資源他に誇れる沢山の資源他に誇れる沢山の資源他に誇れる沢山の資源があがあがあがあるがるがるがるが、対外的に大洲産品としての、対外的に大洲産品としての、対外的に大洲産品としての、対外的に大洲産品としての認知度は低認知度は低認知度は低認知度は低いいいい状況にある。状況にある。状況にある。状況にある。    

    このため、このため、このため、このため、これら資源を選別し磨き上げ、これら資源を選別し磨き上げ、これら資源を選別し磨き上げ、これら資源を選別し磨き上げ、広広広広くくくくＰＲするＰＲするＰＲするＰＲすることことことことで大洲で大洲で大洲で大洲産品の価値向上や販路拡大産品の価値向上や販路拡大産品の価値向上や販路拡大産品の価値向上や販路拡大を推進しを推進しを推進しを推進し、、、、

産地産地産地産地の知名度・の知名度・の知名度・の知名度・訴求力訴求力訴求力訴求力の向上の向上の向上の向上を図りを図りを図りを図り、、、、地域産業の活性化を支援することを目的地域産業の活性化を支援することを目的地域産業の活性化を支援することを目的地域産業の活性化を支援することを目的する。する。する。する。    

５ 取組の具体的内容 

１１１１    大洲ブランド認定制度検討会大洲ブランド認定制度検討会大洲ブランド認定制度検討会大洲ブランド認定制度検討会の編成（平成２２年度）の編成（平成２２年度）の編成（平成２２年度）の編成（平成２２年度）    

    ⑴⑴⑴⑴    委員構成（行政関係者以外）委員構成（行政関係者以外）委員構成（行政関係者以外）委員構成（行政関係者以外）    

            加工品製造関係者、菓子製造関係者、農産品物関係者、水産物関係者、大洲商工会議所（商工会）加工品製造関係者、菓子製造関係者、農産品物関係者、水産物関係者、大洲商工会議所（商工会）加工品製造関係者、菓子製造関係者、農産品物関係者、水産物関係者、大洲商工会議所（商工会）加工品製造関係者、菓子製造関係者、農産品物関係者、水産物関係者、大洲商工会議所（商工会）    

    ⑵⑵⑵⑵    開催実績開催実績開催実績開催実績                

２２年度２２年度２２年度２２年度    ２３年度２３年度２３年度２３年度    ２４年度２４年度２４年度２４年度    ２５年度２５年度２５年度２５年度    ２６年度２６年度２６年度２６年度    ２７年度２７年度２７年度２７年度    

１回１回１回１回    ８回８回８回８回    １回１回１回１回    １回１回１回１回    １回１回１回１回    １回１回１回１回    

    

２２２２    大洲ええモンセレクション認定制度の創設大洲ええモンセレクション認定制度の創設大洲ええモンセレクション認定制度の創設大洲ええモンセレクション認定制度の創設（平成２３年度）（平成２３年度）（平成２３年度）（平成２３年度）    

    ⑴⑴⑴⑴    認定審査会の認定審査会の認定審査会の認定審査会の構成構成構成構成    

        ①①①①    市外在住の専門家（５名）市外在住の専門家（５名）市外在住の専門家（５名）市外在住の専門家（５名）    

                バイヤー、フードコディネーター、パティシエ、メディア関係者等から委嘱バイヤー、フードコディネーター、パティシエ、メディア関係者等から委嘱バイヤー、フードコディネーター、パティシエ、メディア関係者等から委嘱バイヤー、フードコディネーター、パティシエ、メディア関係者等から委嘱    

    ⑵⑵⑵⑵    認定品の状況認定品の状況認定品の状況認定品の状況    

    ２４年度２４年度２４年度２４年度    ２５年度２５年度２５年度２５年度    ２６年度２６年度２６年度２６年度    ２７年度２７年度２７年度２７年度    ２７年度末時点２７年度末時点２７年度末時点２７年度末時点    

申請件数申請件数申請件数申請件数    ８業者２０品８業者２０品８業者２０品８業者２０品    ７業者１６品７業者１６品７業者１６品７業者１６品    ７業者１２品７業者１２品７業者１２品７業者１２品    １２業者２４品１２業者２４品１２業者２４品１２業者２４品    －－－－    

認定件数認定件数認定件数認定件数    ７業者１１品７業者１１品７業者１１品７業者１１品    ６業者１０品６業者１０品６業者１０品６業者１０品    ５業者９品５業者９品５業者９品５業者９品    ９業者２０品９業者２０品９業者２０品９業者２０品    １６業者３９品１６業者３９品１６業者３９品１６業者３９品    

    注１）注１）注１）注１）認定品の有効期間は認定品の有効期間は認定品の有効期間は認定品の有効期間は３年３年３年３年で、で、で、で、有効期間満了による再認定有効期間満了による再認定有効期間満了による再認定有効期間満了による再認定、１業者が、１業者が、１業者が、１業者が複数認定を受けている複数認定を受けている複数認定を受けている複数認定を受けている場合が場合が場合が場合が    

                あり、積算は一致しない。あり、積算は一致しない。あり、積算は一致しない。あり、積算は一致しない。    

 

 

「行革甲子園「行革甲子園「行革甲子園「行革甲子園 2016201620162016」応募事例（主催：愛媛県）」応募事例（主催：愛媛県）」応募事例（主催：愛媛県）」応募事例（主催：愛媛県）    
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    ⑶⑶⑶⑶    認定品の審査認定品の審査認定品の審査認定品の審査（基本スケジュール）（基本スケジュール）（基本スケジュール）（基本スケジュール）    

            ４月中旬～４月中旬～４月中旬～４月中旬～    募集開始（大洲市ＨＰ・物産協会・各認定事業者等へ周知）募集開始（大洲市ＨＰ・物産協会・各認定事業者等へ周知）募集開始（大洲市ＨＰ・物産協会・各認定事業者等へ周知）募集開始（大洲市ＨＰ・物産協会・各認定事業者等へ周知）    

            ５月中旬～５月中旬～５月中旬～５月中旬～    募集締め切り募集締め切り募集締め切り募集締め切り    

            ７月初旬～７月初旬～７月初旬～７月初旬～    認定審査会認定審査会認定審査会認定審査会    

            ７月下旬～７月下旬～７月下旬～７月下旬～    認定品の決定認定品の決定認定品の決定認定品の決定    

            ８月上旬～８月上旬～８月上旬～８月上旬～    認定書交付式・認定品認定書交付式・認定品認定書交付式・認定品認定書交付式・認定品発表会発表会発表会発表会    

６ 特徴（独自性・新規性・工夫した点） 

    審査の審査の審査の審査の透明性や公平性、商品透明性や公平性、商品透明性や公平性、商品透明性や公平性、商品力に応じた評価を行うため、力に応じた評価を行うため、力に応じた評価を行うため、力に応じた評価を行うため、認定審査員認定審査員認定審査員認定審査員は市外のは市外のは市外のは市外の有識者有識者有識者有識者を登用した。を登用した。を登用した。を登用した。    

    また、制度の趣旨に沿っまた、制度の趣旨に沿っまた、制度の趣旨に沿っまた、制度の趣旨に沿って焦点を絞て焦点を絞て焦点を絞て焦点を絞りりりり込む込む込む込むため対象商品ため対象商品ため対象商品ため対象商品を限定し、審査員の合議制による審査体制を整を限定し、審査員の合議制による審査体制を整を限定し、審査員の合議制による審査体制を整を限定し、審査員の合議制による審査体制を整

えるとともに、えるとともに、えるとともに、えるとともに、基本理念及び認定基準を基本理念及び認定基準を基本理念及び認定基準を基本理念及び認定基準を設定し設定し設定し設定し明確に明確に明確に明確にしししした。従来は、民間事業者が行う営利活動に対するた。従来は、民間事業者が行う営利活動に対するた。従来は、民間事業者が行う営利活動に対するた。従来は、民間事業者が行う営利活動に対する

行政支援は概念的な制限が強行政支援は概念的な制限が強行政支援は概念的な制限が強行政支援は概念的な制限が強かったためかったためかったためかったため、地域産品のブランド化による産業の活性化を切り口に支援の方、地域産品のブランド化による産業の活性化を切り口に支援の方、地域産品のブランド化による産業の活性化を切り口に支援の方、地域産品のブランド化による産業の活性化を切り口に支援の方

向性を向性を向性を向性を定め定め定め定め、行政は販路開拓や商品ブラッシュアップの機会提供、行政は販路開拓や商品ブラッシュアップの機会提供、行政は販路開拓や商品ブラッシュアップの機会提供、行政は販路開拓や商品ブラッシュアップの機会提供をををを、認定事業者は商品規格やパッケージ、認定事業者は商品規格やパッケージ、認定事業者は商品規格やパッケージ、認定事業者は商品規格やパッケージ

改良等の商品力向上改良等の商品力向上改良等の商品力向上改良等の商品力向上に努め、役割分担を明確にしてブランド構築へ向けに努め、役割分担を明確にしてブランド構築へ向けに努め、役割分担を明確にしてブランド構築へ向けに努め、役割分担を明確にしてブランド構築へ向け官民一体となって取組んでいる。官民一体となって取組んでいる。官民一体となって取組んでいる。官民一体となって取組んでいる。    

７ 取組の効果・費用 

    認定品の申請件数は、認定品の申請件数は、認定品の申請件数は、認定品の申請件数は、平成２４年度に開始してから平成２４年度に開始してから平成２４年度に開始してから平成２４年度に開始してから年々増加する傾向にあり、不採択後に改良して再チ年々増加する傾向にあり、不採択後に改良して再チ年々増加する傾向にあり、不採択後に改良して再チ年々増加する傾向にあり、不採択後に改良して再チ

ャレンジする事業者があるなど、ャレンジする事業者があるなど、ャレンジする事業者があるなど、ャレンジする事業者があるなど、自社商品の信頼性や安全性を高め自社商品の信頼性や安全性を高め自社商品の信頼性や安全性を高め自社商品の信頼性や安全性を高めるとともにるとともにるとともにるとともに、、、、官民一体となって官民一体となって官民一体となって官民一体となって大洲を大洲を大洲を大洲を

代表する地域ブランド代表する地域ブランド代表する地域ブランド代表する地域ブランドにににに育て育て育て育て、地域全体で効果を享受しようとする、地域全体で効果を享受しようとする、地域全体で効果を享受しようとする、地域全体で効果を享受しようとする意識の高まりを感じている。意識の高まりを感じている。意識の高まりを感じている。意識の高まりを感じている。    

    具体的な効果としては、個別事業者では困難であった、具体的な効果としては、個別事業者では困難であった、具体的な効果としては、個別事業者では困難であった、具体的な効果としては、個別事業者では困難であった、展示販売会や商談会への出展、バイヤー等の専展示販売会や商談会への出展、バイヤー等の専展示販売会や商談会への出展、バイヤー等の専展示販売会や商談会への出展、バイヤー等の専

門家から門家から門家から門家からマーケティング戦略マーケティング戦略マーケティング戦略マーケティング戦略や商品開発についてアドバイスを受ける道が開かれるとともに、地域ブランや商品開発についてアドバイスを受ける道が開かれるとともに、地域ブランや商品開発についてアドバイスを受ける道が開かれるとともに、地域ブランや商品開発についてアドバイスを受ける道が開かれるとともに、地域ブラン

ドとして取組むことでドとして取組むことでドとして取組むことでドとして取組むことでプロモーション活動など、相乗的プロモーション活動など、相乗的プロモーション活動など、相乗的プロモーション活動など、相乗的な効果な効果な効果な効果をををを生むことが可能になった。生むことが可能になった。生むことが可能になった。生むことが可能になった。    

    平成２７年度末時点で平成２７年度末時点で平成２７年度末時点で平成２７年度末時点で、認定商品は、認定商品は、認定商品は、認定商品は１６業者３９品となっており、一次産品・加工品・和菓子などバリ１６業者３９品となっており、一次産品・加工品・和菓子などバリ１６業者３９品となっており、一次産品・加工品・和菓子などバリ１６業者３９品となっており、一次産品・加工品・和菓子などバリ

エーションも多彩となエーションも多彩となエーションも多彩となエーションも多彩となってってってっている。いる。いる。いる。    

    ◇◇◇◇    平成２７年度平成２７年度平成２７年度平成２７年度    首都圏販路開拓支援事業首都圏販路開拓支援事業首都圏販路開拓支援事業首都圏販路開拓支援事業及び認定品等供給力強化支援事業及び認定品等供給力強化支援事業及び認定品等供給力強化支援事業及び認定品等供給力強化支援事業の実施の実施の実施の実施    

    ・首都圏販路開拓支援事業（財源；緊急雇用創出事業補助金）事業費１５，９８９千円・首都圏販路開拓支援事業（財源；緊急雇用創出事業補助金）事業費１５，９８９千円・首都圏販路開拓支援事業（財源；緊急雇用創出事業補助金）事業費１５，９８９千円・首都圏販路開拓支援事業（財源；緊急雇用創出事業補助金）事業費１５，９８９千円    

        社員の処遇改善を図るため、商品力向上や販路開拓による業績向上を支援した。社員の処遇改善を図るため、商品力向上や販路開拓による業績向上を支援した。社員の処遇改善を図るため、商品力向上や販路開拓による業績向上を支援した。社員の処遇改善を図るため、商品力向上や販路開拓による業績向上を支援した。    

    ・認定品等供給力強化支援事業（財源；地域活性化・認定品等供給力強化支援事業（財源；地域活性化・認定品等供給力強化支援事業（財源；地域活性化・認定品等供給力強化支援事業（財源；地域活性化・地域住民生活等緊急支援交付金・地域住民生活等緊急支援交付金・地域住民生活等緊急支援交付金・地域住民生活等緊急支援交付金））））    

        事業費２２，２９７千円事業費２２，２９７千円事業費２２，２９７千円事業費２２，２９７千円    加工品の改良や機器等の導入による生産力の強化を支援した。加工品の改良や機器等の導入による生産力の強化を支援した。加工品の改良や機器等の導入による生産力の強化を支援した。加工品の改良や機器等の導入による生産力の強化を支援した。        

８ 取組を進めていく中での課題・問題点（苦労した点） 

    認定事業者の経営認定事業者の経営認定事業者の経営認定事業者の経営形態（法人・個人）や形態（法人・個人）や形態（法人・個人）や形態（法人・個人）や規模規模規模規模、、、、営業戦略（販売先営業戦略（販売先営業戦略（販売先営業戦略（販売先・量・量・量・量等）に違いがあ等）に違いがあ等）に違いがあ等）に違いがあってってってって、、、、一体的な事一体的な事一体的な事一体的な事

業展開でフォローしきれない部分があり、業展開でフォローしきれない部分があり、業展開でフォローしきれない部分があり、業展開でフォローしきれない部分があり、認定認定認定認定業者（企業・個人）や認定業者（企業・個人）や認定業者（企業・個人）や認定業者（企業・個人）や認定品ごとの特性（消費期限等）に品ごとの特性（消費期限等）に品ごとの特性（消費期限等）に品ごとの特性（消費期限等）に

応じた応じた応じた応じた個別具体的個別具体的個別具体的個別具体的なななな対策対策対策対策が必要である。が必要である。が必要である。が必要である。具体的には具体的には具体的には具体的には、、、、化学調味料の不使用など安心安全な商品づくり、化学調味料の不使用など安心安全な商品づくり、化学調味料の不使用など安心安全な商品づくり、化学調味料の不使用など安心安全な商品づくり、原原原原

材料やカロリー表示材料やカロリー表示材料やカロリー表示材料やカロリー表示を含めたパッケージ改良を含めたパッケージ改良を含めたパッケージ改良を含めたパッケージ改良、内容量などの商品規格、内容量などの商品規格、内容量などの商品規格、内容量などの商品規格変更に要する費用負担、変更に要する費用負担、変更に要する費用負担、変更に要する費用負担、帳合先など帳合先など帳合先など帳合先など

商流や物流商流や物流商流や物流商流や物流への対応への対応への対応への対応などなどなどなど様々であるが様々であるが様々であるが様々であるが、、、、刻々と変化する消費者ニーズに対応した商品づくりと販路開拓刻々と変化する消費者ニーズに対応した商品づくりと販路開拓刻々と変化する消費者ニーズに対応した商品づくりと販路開拓刻々と変化する消費者ニーズに対応した商品づくりと販路開拓がががが

課題である。このため、大手スーパー等の現役バイヤーを講師に招聘し、各種セミナーの開催や個別相談課題である。このため、大手スーパー等の現役バイヤーを講師に招聘し、各種セミナーの開催や個別相談課題である。このため、大手スーパー等の現役バイヤーを講師に招聘し、各種セミナーの開催や個別相談課題である。このため、大手スーパー等の現役バイヤーを講師に招聘し、各種セミナーの開催や個別相談

の実施等により、事業者のスキルアップや商品のブラッシュアップを進めるとともに、首都圏の実施等により、事業者のスキルアップや商品のブラッシュアップを進めるとともに、首都圏の実施等により、事業者のスキルアップや商品のブラッシュアップを進めるとともに、首都圏の実施等により、事業者のスキルアップや商品のブラッシュアップを進めるとともに、首都圏消費者消費者消費者消費者ニーニーニーニー

ズ調査販売会を開催ズ調査販売会を開催ズ調査販売会を開催ズ調査販売会を開催する等により事業者の資質向上に努めた。する等により事業者の資質向上に努めた。する等により事業者の資質向上に努めた。する等により事業者の資質向上に努めた。    
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９ 今後の予定・構想 

    大洲ブランドの向上と定着により、大洲産品の価値の向上や販路拡大につなげ、大洲ブランドの向上と定着により、大洲産品の価値の向上や販路拡大につなげ、大洲ブランドの向上と定着により、大洲産品の価値の向上や販路拡大につなげ、大洲ブランドの向上と定着により、大洲産品の価値の向上や販路拡大につなげ、農林水産物の生産振興農林水産物の生産振興農林水産物の生産振興農林水産物の生産振興

と多角化、ブランド産品を素材とした加工製造品の高付加価値販売による産業振興を促進するとともに、と多角化、ブランド産品を素材とした加工製造品の高付加価値販売による産業振興を促進するとともに、と多角化、ブランド産品を素材とした加工製造品の高付加価値販売による産業振興を促進するとともに、と多角化、ブランド産品を素材とした加工製造品の高付加価値販売による産業振興を促進するとともに、

一一一一次次次次産業従事者の所得向上や企業の経営力の強化を図っていく。産業従事者の所得向上や企業の経営力の強化を図っていく。産業従事者の所得向上や企業の経営力の強化を図っていく。産業従事者の所得向上や企業の経営力の強化を図っていく。    

    また、国指定重要文化財の指定を受けた歴史的・文化的な建造物、う飼い・いもたきなど独自の風土やまた、国指定重要文化財の指定を受けた歴史的・文化的な建造物、う飼い・いもたきなど独自の風土やまた、国指定重要文化財の指定を受けた歴史的・文化的な建造物、う飼い・いもたきなど独自の風土やまた、国指定重要文化財の指定を受けた歴史的・文化的な建造物、う飼い・いもたきなど独自の風土や

食文化、豊かな自然環境食文化、豊かな自然環境食文化、豊かな自然環境食文化、豊かな自然環境やややや景観景観景観景観を活かしたを活かしたを活かしたを活かした観光産業観光産業観光産業観光産業発展に向けた魅力の一つとして役立てたい。発展に向けた魅力の一つとして役立てたい。発展に向けた魅力の一つとして役立てたい。発展に向けた魅力の一つとして役立てたい。    

１０ 他団体へのアドバイス 

    全国の県や基礎自治体が地域の生き残りをかけて食の取組みも激しさを増す中にあって、地域の独自性全国の県や基礎自治体が地域の生き残りをかけて食の取組みも激しさを増す中にあって、地域の独自性全国の県や基礎自治体が地域の生き残りをかけて食の取組みも激しさを増す中にあって、地域の独自性全国の県や基礎自治体が地域の生き残りをかけて食の取組みも激しさを増す中にあって、地域の独自性

や希少性が一つのキーワードとなっており、今ある資源をや希少性が一つのキーワードとなっており、今ある資源をや希少性が一つのキーワードとなっており、今ある資源をや希少性が一つのキーワードとなっており、今ある資源を再再再再評価する仕組みと評価する仕組みと評価する仕組みと評価する仕組みと、加工製造において独自の、加工製造において独自の、加工製造において独自の、加工製造において独自の

強みを生かしつつ、市場ニーズを反映させた商品開発が重要である。強みを生かしつつ、市場ニーズを反映させた商品開発が重要である。強みを生かしつつ、市場ニーズを反映させた商品開発が重要である。強みを生かしつつ、市場ニーズを反映させた商品開発が重要である。    

１１ 取組について記載したホームページ 

http://www.city.ozu.ehime.jp/http://www.city.ozu.ehime.jp/http://www.city.ozu.ehime.jp/http://www.city.ozu.ehime.jp/    
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