
【事務事業シート（政策的経費）】
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見直し方向性 維持

見直し内容の説明（維持・廃止・改善・大幅見直し（事業組替等））

５年度のKPIの実績は目標どおりの成果が出ており、６年度以降も、引き続き現在の取り組みを進めていくことで

KPIは目標達成すると考えられることから、６年度の執行方法や７年度予算の見直しは想定していない。

千円 決算額 千円

５

年

度

要因分析

評価年度（「達成率100％未満」の場合、要記入。)

愛媛県のイメ－ジアップキャラクターとしてみきゃんを引き続き活用するため終期をR８年度まで延長。目標値R５年度12％、R6

年度13％、R７年度14％、R8年度15％

総括（事業最終年度の場合、要記入。)

千円

決算額 10,720 千円 決算額 千円 決算額

千円
最終現計予

算額 千円 最終現計予算額

％ 達成率 ％

コ　ス　ト

最終現計予

算額 14,014 千円
最終現計予

算額

実績値 ％

達成率 125.00 ％ 達成率 ％ 達成率

％

実績値 15 ％ 実績値 ％ 実績値 ％

％ 目標値 ％ 目標値

時点･期間 Ｒ8年度

現状値 11 ％

目標値 12 ％ 目標値

R  7  年  度 R  8  年  度

時点・期間 R4年度 時点･期間 Ｒ5年度 時点･期間 Ｒ6年度 時点･期間 Ｒ7年度

始期 H30

終期 R5

Ｋ  P  Ｉ

みきゃんの全国認知度

KPI種別 上がると良い指標 R  5  年  度 R  6  年  度

見直し方向性 改善

見直し内容の説明（維持・廃止・改善・大幅見直し（事業組替等））

５年度のKPIの実績はほぼ想定どおりの成果が出ているものの、令和6年度以降は目標をさらに高く設定している

ため、令和6年度は、企業動向を分析しターゲットを絞り込むことで再訪確度の高い企業の誘致につなげるほか、

企業視点で地域課題解決プログラムをブラッシュアップすることにより、誘致企業の満足度を高め、再訪率の向上

を図ることとしている。

当初 事　項 みきゃんプロモーション戦略推進事業費 予算主管課 広報広聴課

事　業

概　要

県の認知度向上・送客及び関係人口の増加を目指し、イメージアップキャラクターみきゃんを

活用したリアルとデジタルの両軸でプロモーションを展開する。

決算額 千円

５

年

度

要因分析

評価年度（「達成率100％未満」の場合、要記入。)

地域と企業が課題解決策を共に考える愛媛独自のワーケーションをオーダーメイドで実施するとともに、企業への丁寧なアフター

フォローにより、目標は達成できていないものの、ほぼ想定どおりの成果をあげることができた。

総括（事業最終年度の場合、要記入。)

千円

決算額 32,272 千円 決算額 千円 決算額 千円

千円
最終現計予

算額 千円 最終現計予算額

コ　ス　ト

最終現計予

算額 36,210 千円
最終現計予

算額

達成率 ％ 達成率 ％

％ 実績値 ％

達成率 95.33 ％ 達成率 ％

％

実績値 28.6 ％ 実績値 ％ 実績値

30 ％ 目標値 ％ 目標値

時点･期間

現状値 0 ％

目標値 30 ％ 目標値

R4年度 時点･期間 R5~R5年度 時点･期間 R5~R6年度 時点･期間

R8

Ｋ  P  Ｉ

誘致企業のワーケーションリピート率

KPI種別 上がると良い指標 R  5  年  度 R  6  年  度 R  7  年  度 R  8  年  度

時点・期間

当初 事　項 企業合宿型人材育成ワーケーション誘致推進事業費 予算主管課 地域政策課

事　業

概　要

ワーケーションを活用した新たな地域活性化に向け、本県の強みを生かし、地域課題解決や人

材育成等を目的とした企業合宿型ワーケーション誘致を推進し、企業版関係人口の創出を図

る。

始期 R5

終期

令和５年度　　事後評価シート
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見直し方向性 維持

見直し内容の説明（維持・廃止・改善・大幅見直し（事業組替等））

５年度のKPIの実績はフォロワー数が大幅に伸び、県の魅力発信を行ったことで大幅にえひめファンを創出するこ

とができた６年度以降も現状のニーズを踏まえると、KPIは目標達成すると考えられることから、６年度の執行方

法や７年度予算の見直しは想定していない。

千円 決算額 千円

５

年

度

要因分析

評価年度（「達成率100％未満」の場合、要記入。)

今年度から県、市町の若手職員や大学生で構成するプロジェクトチームを結成し、若者から若者に向けた情報発信を継続的に高頻

度に行った結果、大幅にフォロワー数を伸ばすことができた。

総括（事業最終年度の場合、要記入。)

千円

決算額 65,387 千円 決算額 千円 決算額

千円
最終現計予

算額 千円 最終現計予算額

％ 達成率 ％

コ　ス　ト

最終現計予

算額 67,499 千円
最終現計予

算額

実績値 フォロワー

達成率 116.39 ％ 達成率 ％ 達成率

フォロワー

実績値 84965 フォロワー 実績値 フォロワー 実績値 フォロワー

フォロワー 目標値 113000 フォロワー 目標値 133000

時点･期間 ～R8年度

現状値 53000 フォロワー

目標値 73000 フォロワー 目標値 93000

R  7  年  度 R  8  年  度

時点・期間 ～R4年度 時点･期間 ～R5年度 時点･期間 ～R6年度 時点･期間 ～R7年度

始期 R5.4月

終期 R9.3月

Ｋ  P  Ｉ

愛媛ファン（SNSフォロワー）創出数

KPI種別 上がると良い指標 R  5  年  度 R  6  年  度

見直し方向性 改善

見直し内容の説明（維持・廃止・改善・大幅見直し（事業組替等））

一般広報活動費は、主に課内の事務経費に充てられており、「プレスリリースによるメディア掲載件数」をKPI指

標を通じた成果向上指標として取り扱うのは、実態上、当該予算事項の成果実績を現したものにはなっていない

が、今後とも時機に応じた精度の高いプレスリリースを発出することでメディア掲載件数の向上につなげていく。

当初 事　項 戦略的情報発信プロジェクト推進事業費 予算主管課 広報広聴課

事　業

概　要

若年層をターゲットに「若者が「まじめ」に活躍する愛媛県」のイメージ定着を目指し、若者

と専門家が主体となり、デジタルとリアルの両軸でプロモーションを展開することにより、県

の認知度向上とイメージアップを図る。

千円 決算額 千円

５

年

度

要因分析

評価年度（「達成率100％未満」の場合、要記入。)

達成率はR6.4頃判明→R5年度の途中から報道機関採択件数を集計し始めたことから、達成率はR6年度以降となる。

総括（事業最終年度の場合、要記入。)

千円

決算額 6,609 千円 決算額 千円 決算額

千円
最終現計予

算額 千円 最終現計予算額

％ 達成率 ％

コ　ス　ト

最終現計予

算額 8,006 千円
最終現計予

算額

実績値 件

達成率 - ％ 達成率 ％ 達成率

件

実績値 2846 件 実績値 件 実績値 件

件 目標値 件 目標値

時点･期間 R8年度

現状値 件

目標値 件 目標値

R  7  年  度 R  8  年  度

時点・期間 時点･期間 R5年度 時点･期間 R6年度 時点･期間 R7年度

始期 S23年度

終期 終期なし

Ｋ  P  Ｉ

プレスリリースによるメディア掲載件数

KPI種別 上がると良い指標 R  5  年  度 R  6  年  度

当初 事　項 一般広報活動費 予算主管課 広報広聴課

事　業

概　要

広報に係る職員研修会の実施や行財政情報サービスを活用した情報取集集、記者

会見のライブ配信などの広報活動を実施する。
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見直し方向性 改善

見直し内容の説明（維持・廃止・改善・大幅見直し（事業組替等））

５年度の目標達成率が想定よりも低調であったが、より効果的な広報のため６年度に事業スキームを大幅に見直

し、テレビを主軸としつつSNSなど様々なメディア媒体を連動させ、SNSから広報番組へ誘導するスキームを取り

入れたことから、６年度の執行状況を見た上で、必要があれば更なる成果の向上のための再改善を行う。

千円 決算額 千円

５

年

度

要因分析

評価年度（「達成率100％未満」の場合、要記入。)

毎月「移住」テーマ回を設けたり、YouTube広告、SNSキャンペーン等新たな取り組みを実施し、戦略的に広報番組を展開したも

のの、昨今のテレビ視聴者数の減の影響で未達成となった。

総括（事業最終年度の場合、要記入。)

千円

決算額 25,641 千円 決算額 千円 決算額

千円
最終現計予

算額 千円 最終現計予算額

％ 達成率 ％

コ　ス　ト

最終現計予

算額 25,654 千円
最終現計予

算額

実績値 %

達成率 93.00 ％ 達成率 ％ 達成率

%

実績値 9.3 % 実績値 % 実績値 %

% 目標値 10 % 目標値 10

時点･期間 R8年度

現状値 10.8 %

目標値 10 % 目標値 10

R  7  年  度 R  8  年  度

時点・期間 R4年度 時点･期間 R5年度 時点･期間 R6年度 時点･期間 R7年度

始期 S46

終期

Ｋ  P  Ｉ

県政テレビ広報番組視聴率

KPI種別 上がると良い指標 R  5  年  度 R  6  年  度

見直し方向性

見直し内容の説明（維持・廃止・改善・大幅見直し（事業組替等））

当初 事　項 県政広報番組放送費 予算主管課 広報広聴課

事　業

概　要
テレビ、ラジオを通じて、県の主要施策や行事等を広く県民へ広報する。

千円 決算額 千円

５

年

度

要因分析

評価年度（「達成率100％未満」の場合、要記入。)

デザインを一新し、県民からのアクセスが多い「入札」や「助成制度の概要」等８項目を「目的から探す」にまとめてトップページに集約したところ、新ページ１カ月のアク

セス数が旧ページの１年分のアクセス数の約10倍になるなど、県民に見てもらいたい項目へのアクセス数は着実に向上しているが、全体として閲覧性が上がったことを実感す

るには時間がかかるため、KPIを達成することはできなかった。

総括（事業最終年度の場合、要記入。)

千円

決算額 46,905 千円 決算額 千円 決算額

千円
最終現計予

算額 千円 最終現計予算額

％ 達成率 ％

コ　ス　ト

最終現計予

算額 68,337 千円
最終現計予

算額

実績値 ％

達成率 63.75 ％ 達成率 ％ 達成率

％

実績値 51 ％ 実績値 ％ 実績値 ％

％ 目標値 ％ 目標値

時点･期間

現状値 ー ％

目標値 80 ％ 目標値

R  7  年  度 R  8  年  度

時点・期間 R4年度 時点･期間 R5年度 時点･期間 時点･期間

始期 R５

終期 R５

Ｋ  P  Ｉ

県のHPが改修により閲覧性が上がり、機能的になったと思う県職員の割合

KPI種別 上がると良い指標 R  5  年  度 R  6  年  度

当初 事　項 県ホームページ改修事業費 予算主管課 広報広聴課

事　業

概　要

県ホームページについて、検索機能の充実やスマートフォンへの対応等のため、

全面リニューアルを実施する。
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見直し方向性 維持

見直し内容の説明（維持・廃止・改善・大幅見直し（事業組替等））

５年度のKPIの実績は目標どおりの成果が出ているが、新聞購読率の減が続く見込みであることから、６年度以降

も、SNS等を活用しながら引き続き現在の取り組みを進めていくことでKPIは目標達成すると考えられることか

ら、６年度の執行方法や７年度予算の見直しは想定していない。

千円 決算額 千円

５

年

度

要因分析

評価年度（「達成率100％未満」の場合、要記入。)

総括（事業最終年度の場合、要記入。)

千円

決算額 39,516 千円 決算額 千円 決算額

千円
最終現計予

算額 千円 最終現計予算額

％ 達成率 ％

コ　ス　ト

最終現計予

算額 47,172 千円
最終現計予

算額

実績値 ％

達成率 100.00 ％ 達成率 ％ 達成率

％

実績値 35 ％ 実績値 ％ 実績値 ％

％ 目標値 37 ％ 目標値 38

時点･期間 R8年度

現状値 － ％

目標値 35 ％ 目標値 36

R  7  年  度 R  8  年  度

時点・期間 R4年度 時点･期間 R5年度 時点･期間 R6年度 時点･期間 R7年度

始期 H3

終期

Ｋ  P  Ｉ

広報紙に目を通す県民割合

KPI種別 上がると良い指標 R  5  年  度 R  6  年  度

当初 事　項 県政広報誌発行費 予算主管課 広報広聴課

事　業

概　要

県政広報紙「愛媛県民だより　愛顔（えがお）のえひめ」やSNSを通じて、県の

主要施策や行事等を広く県民へ広報する。


